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ROMISCHEN KAISER?
Markus Mayer

Die Selbstdarstellung war der Versuch des Kaisers, Re-
chenschaft gegentiber einer interessierten Offentlichkeit
abzulegen, weil er seine Ziele und Absichten nur mit Zu-
stimmung der Adressaten durchsetzen und praktizieren
konnte. Dabei setzte die Selbstdarstellung klare Zielvor-
stellungen sowie den richtigen Einsatz der Medien vor-
aus, um damit das Wohlwollen der Offentlichkeit zu ge-
winnen. Denn der Erfolg der politischen Kommunikation
hing maBgeblich von dem Bild ab, das bei den Rezipien-
ten entstand. Dabei musste sich der Kaiser seiner Inno-
vations- und Uberzeugungskraft wie seiner Kommuni-
kationsfahigkeit bedienen.

Als technisches Medium war die Miinze durch Schrift
und Bild Trager von Nachrichten und Botschaften. Wéh-
rend die Mlnzvorderseite in der rémischen Kaiserzeit das
Portrat des jeweiligen Kaisers zusammen mit seinem Ti-
tulus als Umschrift présentierte, wurde die Minzriick-
seite mit einer weiteren Legende und verschiedenen
Darstellungen wie Goéttern, Personifikationen, Tugen-
den, historischen Ereignissen, Bauwerken etc. verse-
hen. Das Portrat des Kaisers auf der Minzvorderseite
garantierte Stabilitdt und Sicherheit der jeweiligen Pra-
gung. Auf der Minzrickseite wurden dem Betrachter,
mit dem jeweiligen epigraphischen Kontext der Legen-
de, verschiedene Informationen vermittelt. Diese Bild-
seite raumte dem Prageherrn die Méglichkeit ein, auf
verschiedenste Ereignisse, ldeologien oder Botschaften
zu verweisen. Minzbilder bezogen sich auf Leistungen
oder Mitteilungen der einzelnen principes unter deren
jeweiliger Regierung. Als Zielgruppen der kaiserlichen
Bildkommunikation sind allen voran die stadtrémische
Oberschicht, die stadtromische soziale Mittel- und Un-
terschicht und das Militar zu nennen.

Die Unterschiede innerhalb der vorgenommenen
Einteilung differierten nicht aufgrund der stark unter-

PECUNIA NERVUS RERUM: MUNZEN IM DIENSTE DER

schiedlich nivellierten Vermdgensstande der einzelnen
Parteien, sondern aufgrund der daraus resultierenden
Bildungsstande. Die drei Gruppen hatten trotz ihrer ver-
schiedenartigen Vorbildung und sozialen Hintergriinde,
oder gerade deswegen, unterschiedliche Anspriiche an
den Prinzeps, die dieser bedienen musste.

Die ikonographische Komplexitdt der Minzbilder
spielte dabei eine entscheidende Rolle. Denn das Ver-
standnis der Bildlichkeit ist rdumlich und zeitlich relativ
sowie in sozialen und kulturellen Praktiken verankert.
Das Verstehen und Decodieren der Minzbilder unterlag
den zeitlichen und kulturellen Bedingungen, da Minz-
bilder meistens Zitate von aktuellen Ereignissen dar-
stellten wie militarische Erfolge, Triumphzlige, Festakte,
kaiserliche Spenden an Volk und Heer oder Opferze-
remonien. Im tieferen Sinne geht es um das Erinnern
des antiken Menschen. Wann, wo und vor allem in wel-
chem Zusammenhang hatte der antike Betrachter das
Bild schon gesehen und wie war es in der aktuellen po-
litischen Situation zu verankern?

Der Vortrag zeigt die Diskussion um das Thema Mun-
zen als visuelles Kommunikationsmedium der rémischen
Kaiser. Was war auf den Avers- und Revers-Abbildung-
en der Miinzen zu sehen? Inwiefern war es den unter-
schiedlichen sozialen Gruppen moglich, Miinzabbildung-
en und deren chiffrierte Botschaften zu verstehen?
Instrumentalisierten die rémischen Kaiser die Minzab-
bildungen zur Selbstdarstellung und Legitimation der ei-
genen Regierung?
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Miriam Volmert

In meinem Beitrag mochte ich die identitatsstiften-
de Semantik hollandischer Bildmedien im 16. und 17.
Jahrhundert diskutieren. Der Fokus liegt dabei auf
den politischen Projektionen der Landschaftsdarstel-
lung. So mdchte ich aufzeigen, wie in Holland im Laufe
des Achtzigjahrigen Krieges in verschiedenen Formen
— Flugblattern, Stadt-und Belagerungskarten, Land-
schaftsbildern in Malerei und Druckgraphik — Bildzei-
chen entwickelt wurden, die das Identitatsbewusstsein
der jungen Republik mit konstituierten. Zwei in kultu-
rellen Identitatsfindungsprozessen pragende Mechanis-
men spielen in dieser Zeit auf der Bildebene der Land-
schaftsdarstellungen eine besondere Rolle: Zum einen
tragen Landschaftsformationen vor allem in der friihen
Phase des hollandischen Unabhangigkeitskrieges dazu
bei, als kontrastive Grenzzeichen das nationale Selbst-
bild im Gegensatz zum feindlichen ,Anderen’ zu festigen
— in propagandistischen Flugschriftillustrationen markie-
ren Dunen und Meer beispielsweise die Spharen des Ei-
genen und des (angreifenden) Fremden. Zum anderen
tragen Landschaftsbilder, wie sie einige Jahrzehnte spa-
ter in der Kunst des hollandischen Realismus entwickelt
wurden, dazu bei, das kollektive (Kriegs-)Gedéachtnis zu
aktivieren und so die Republik als eine kulturelle Erin-
nerungsgemeinschaft zu prasentieren: Dinengemélde,
die um 1630 von Malern wie Jan van Goyen oder Salo-
mon van Ruysdael in groBer Anzahl geschaffen wurden,
greifen, so mochte ich zeigen, Landschaftsmotive und
-strukturen auf, die dem zeitgendssischen Betrachter
durch die Tradition der propagandistischen Bilder ver-
traut waren und die bereits mit positiven Dimensionen
des kdmpferischen eigenen Landes belegt waren. Doch
diese Gemélde konstruieren Landschaft nicht mehr in
einem kontrastiven Geflige als Spannungsfeld politi-
scher Konfrontation, sondern zeigen Landschaft als

POLITISCHE IDENTITAT(EN) IN DER HOLLANDISCHEN LANDSCHAFTS-
DARSTELLUNG DES 17. JAHRHUNDERTS

eine gefestigte Einheit, die von Menschen betrachtet
wird. Auf diese Weise wird in einer Zeit der zunehmen-
den politischen Konsolidierung die Projektion einer ge-
schichtsbewussten holléndischen Gesellschaft geschaf-
fen, die sich durch den selbstverstandlichen Rickblick
auf die Geschichte ihres Landes definiert. So steht die
Entwicklung dieser Landschaftsbilder, wie ich schlieB-
lich aufzeigen mochte, mit dem Prozess der hollandi-
schen Identitatsbildung im 17. Jahrhundert in einem en-
gen Wechselverhaltnis.
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Ekaterini Kepetzis

Es schmerzt mich, Hogarths Genie, welches sich mit
allen Zeitaltern und Epochen beschéftigen sollte, ...
die Bihne der aktuellen Tagespolitik betreten und sich
mit kleinlichen persénlichen Attacken abgeben zu
sehen ... Ist dies der Verfall des Alters?

Mit diesen Worten attackierte der Pamphletist John Wil-
kes (1727-1797) im September 1762 in seiner Zeit-
schrift THE NortH BrToN den Nestor der englischen
Kunst, William Hogarth (1697-1764), als senilen Spei-
chellecker der Regierung Georges ll. Hogarths Gegen-
schlag erfolgte, nachdem Wilkes im Mai des Folgejah-
res wegen Verbreitung von Hetzschriften vor Gericht
gestellt wurde. Der Maler wohnte der Verhandlung bei
und verdffentlichte am 16. Mai seinen Kupferstich JoHn
WiLkes Esauire in einer Erstauflage von 4000 Blatt.

Ein Portrét unterstrich in jenen Jahrzehnten durch
asthetische Vermittlung kultureller Hegemonie den po-
litischen Herrschaftsanspruch der Elite. Diese tritt dem
Betrachter im Bildnis uniform gekleidet gegentber,
Blickkontakt wird vermieden. Die dabei deutlich wer-
dende ,Asthetik der Gleichférmigkeit’, bei welcher die
Dargestellten méglichst emotionslos gezeigt werden
sollten, betont die Zugehdrigkeit zur Oberschicht.

Hogarths Darstellung setzt die Akzeptanz dieser
Konzepte voraus und instrumentalisiert sie zur Etab-
lierung eines negativen Gegenbildes: Die Nachlassig-
keit von Wilkes Haltung und Kleidung, sein konspirativer
Blick zum Betrachter sowie die beigegebenen Attribu-
te veranschaulichen die moralische Fragwurdigkeit des
Pamphletisten. Hogarth spricht seinem Gegner im Bild
den Status eines Gentleman und damit die Zugehdrig-
keit zur Elite des Landes ab: Das brillante Propaganda-
blatt strebt nach Wilkes* Entlarvung als stilloser Empor-
kémmling und Demagoge.

HOGARTHS PROPAGANDABLATT GEGEN WILKES (1763) — FANAL DES
WANDELS NATIONALER IDENTITAT IM ENGLAND DES 18. JAHRHUNDERTS

Dies jedoch misslingt: Tatsachlich wird der Kupferstich
unter Beibehaltung wesentlicher Bildelemente bereits
Tage nach der Publikation gegen seinen Schépfer ge-
richtet, die Nachlassigkeit des Auftretens und die Héss-
lichkeit von Wilkes werden betont und positiv umge-
deutet. Die Affare um den Pamphletisten wuchs sich
zu einem regelrechten Bilderkampf aus: Variationen der
Graphik erscheinen, ebenso wie Porzellanschisseln,
Becher, Schnupftabakdosen, Facher, etc., die ihr Dekor
dem Ruckgriff auf Hogarths Blatt verdanken. Statt sei-
nen Gegner zu vernichten, steigerte die Graphik dessen
Popularitat tber Jahre hinweg nachhaltig.

Die positive Rezeption des Kupferstichs stiitzt sich
auf eine divergierende Auffassung nationaler, kulturel-
ler und ebenso persénlicher Identitat: Diese stellte die
tradierte Portratkunst der High Art a la Reynolds eben-
so in Frage wie die darin ausgedrlckte Virulenz der po-
liteness, also die geschliffene Kultiviertheit und emo-
tionale Distanziertheit des Gentleman, des ,idealen®
Burgers oder die im Portrat physiognomisch postulierte
Identitat von Erscheinung und Wesen.

Diese abweichenden Normen waren tief in der sog.
Dissenter-Ideologie verwurzelt. Abseits der anglikani-
schen Hochkirche hatten die protestantischen Dissen-
ter im Verlauf des 18. Jahrhunderts eine eigene Kultur
entwickeltet, welche nun in den Vordergrund dréngte.
Politeness galt ihnen als Deckmantel von Zigellosig-
keit, Bigotterie und Machiavellismus. Hingegen waren
Individualismus und freiheitliches Denken, ja Libertina-
ge, in dieser Lesart Zeichen von Ehrlichkeit, Unabhan-
gigkeit, Mut und Vertrauenswirdigkeit. All diese Wer-
te wurden zu Ausdrucksformen eines maskulinen und
typisch englischen Freiheitsdrangs, der gegen die (an-
geblich aus Frankreich importierten) Konventionen ge-
richtet war, und in der Folge zur Basis des englischen

politischen Systems stilisiert werden konnte.

Die Rezeption von Hogarths Blatt demonstriert nach-
driicklich die Kollision zweier divergierender Identitats-
Konzepte, die zu der Inversion von Hogarths Absichten
flhrte. Damit begann eine Entwicklung, an deren Ende
sich in England sowohl die Auffassung der Bildsatire als
auch des Portrats generell verandert hatte. Individuali-
sierte Darstellung und eine zunehmende Fokussierung
gerade auf die Charakterziige, welche nicht der Kon-
vention entsprachen, riickten sukzessive an die Stelle
gleichférmiger Représentation. In der politischen Gra-
phik trat die emblematisch-allegorische und ins Allge-
meinglltige gewendete Moralsatire, welche Hogarth
Uber Jahrzehnte so erfolgreich propagiert hatte, in den
Hintergrund. An ihre Stelle rlickte ein personalisierter
und zunehmend karikierender Darstellungsmodus. Die
6ffentlich ausgetragene Affare um Hogarth und Wilkes
markiert kunsthistorisch einen signifikanten Ubergang
hin zu den modernen Karikaturen eines James Gillray,
Thomas Rowlandson und schlieBlich Honoré Daumier

ekaterini.kepetzis@uni-koeln.de

und gesellschaftspolitisch einen entscheidenden Wen-
depunkt in der Evolution einer dezidiert ,englischen’
|dentitat.
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Iris Wien

Anhand ausgewahlter Beispiele englischer Kinderbild-
nisse des 18. Jahrhunderts soll der Vortrag der Frage
nachgehen, ob diese Bildnisse in erster Linie zeitgends-
sische Konzepte der Kindheit widerspiegeln und so dazu
beitragen sollten, die soziale und kulturelle ldentitat der
(erwachsenen) Auftraggeber zu modellieren und zu be-
statigen, oder ob sie darlber hinaus auch zur Bildung
der personlichen Identitat der dargestellten Kinder bei-
tragen konnten. Somit soll das komplexe Wechselver-
héltnis zwischen kultureller und persoénlicher Identitats-
bildung und die Rolle, welche die Bildnisse in diesem
Prozess spielten, untersucht werden.

Im 18. Jahrhundert gelangte die Kindheit in ei-
nem vorher unbekannten Mafe in den Fokus allgemei-
ner Aufmerksamkeit. Hiervon zeugt nicht nur die wah-
rend des gesamten Jahrhunderts kaum nachlassende
Flut der Erziehungstraktate und die Diskussion um Er-
ziehungsfragen, sondern auch die materielle Kultur der
Zeit: So bildete sich in England ab den 1740er Jahren
ein Markt fur Kinderblcher heraus und ab 1780 gab es
in allen groBen Stadten bereits auf Kinderspielzeug spe-
Zialisierte Geschéfte. Nicht zuletzt zeigt sich der Wandel
der Kindheitsvorstellungen und der Einstellung gegen-
Uber Kindemn in den zahlreich Uberlieferten Kinderbild-
nissen. Diese Bildnisse hatten nicht allein eine genea-
logische Funktion innerhalb einer Familiendynastie,
vielmehr lassen sie das Bemiihen erkennen, das einzel-
ne Kind in seinem individuellen Wesen zu erfassen. Da-
bei wird das Kindsein zu einem eigenen Thema: Hau-
fig werden die kleinen Protagonisten mit wohlwollender
Anteilnahme bei typisch kindlichen Aktivitaten gezeigt.

Vor allem die Kinderbildnisse von Joshua Reynolds
(1723-1792) wurden im 18. Jahrhundert wegen ihrer
Authentizitat gepriesen. RegelméBig wird berichtet, dass
Sir Joshua wéhrend des Modellsitzens mit den Kindern

ENGLISCHE KINDERBILDNISSE IM 18. JAHRHUNDERT:
SPIEGEL KULTURELLER UND SOZIALER IDENTITAT ODER OBJEKTE
PERSONLICHER ERINNERUNG?

im Atelier herumtollte, ihnen Fabeln und Mérchen er-
zéhlte, um sie in seinen Bann zu ziehen und somit zum
Innehalten und Stillsitzen zu bringen. Auch wenn es sich
bei diesen Erzahlungen natirlich um Anekdoten han-
delt, scheinen sie in verschiedenerlei Hinsicht fir eine
Analyse der Kinderbildnisse, der Erwartungen, die sich
mit einem solchen Auftrag verbanden, und der Funktio-
nen, die ein Kinderportrat fir Auftraggeber und Portré-
tierten erfullen konnte, aufschluBreich zu sein. So zeich-
nen sich die Kinderbildnisse von Reynolds und vieler
seiner englischen Zeitgenossen oftmals durch ein situ-
atives Moment aus, welches das konkrete Geschehen
im Atelier, das Posieren flr den Maler, selbst dann nicht
ausblendet, wenn das Kind in ein historisches Kostim
schlipft und sich dem Spaf des Verkleidens hingibt.
Diese komplexe Verschrankung der realen Situation
des Modellsitzens mit der vom Kiinstler gestifteten bild-
nerischen Fiktion konnte, wie zu zeigen sein wird, zeit-
gendssische Konzepte kindlicher Unschuld vermitteln.
Doch drangt sich auch die Frage auf, ob auf diese Wei-
se das Modellsitzen als soziales und biographisches Er-
eignis fur die Auftraggeber und die Portratierten in Erin-
nerung gehalten werden sollte.

Vor dem Hintergrund der zeitgendssischen Erzie-
hungsliteratur, aber auch der Philosophie John Lo-
ckes und David Humes scheint dies mdglich. Sie alle
betonten die besondere Flichtigkeit der Kindheit, die
mehr als alle spateren Lebensphasen dem Vergessen
anheimféllt. Dies war allerdings problematisch, bildete
doch das Erinnern eine Voraussetzung fir die Entwick-
lung der Vorstellung einer eigenen ldentitat. Aus den
Fragmenten einer begrenzten Erinnerung mufte die
personliche Identitat, wie auch David Hume im Rahmen
seiner Assoziationspsychologie betonte, erst zu einem
Ganzen gepragt werden. Die Kinderbildnisse konnten

somit bei der Heranbildung einer eigenen, kohérenten
Identitat eine wichtige Funktion Uberehmen, indem sie
im Ruckblick auf die eigene Herkunft verwiesen.

Macht man nun jedoch die Probe aufs Exempel und
begibt sich auf die Suche nach schriftlichen Zeugnis-
sen, welche die Rolle von Portrats bei der Identitatsbil-
dung thematisieren, wird man zunachst enttauscht: Mei-
ne Recherche in autobiographischen Schriften des 18.
Jahrhunderts ist bislang zu keinem Ergebnis gekom-
men. Erst im 19. Jahrhundert finden sich hierzu verein-
zelt Aussagen. Diese Diskrepanz soll zum AbschluB des
Vortrags zur Diskussion gestellt werden.

wien@kunst.uni-frankfurt.de

O LITERATUR

- Assmann, A. (2009): Erinnerungsraume. Formen und
Wandlungen des kulturellen Gedachtnisses.

- Mitchell, S: ,But cast their eyes on these little wret-
ched beings: The innocence and experience of child-
ren in the late eighteenth-century”. In: Formations, 42.
S. 122-130.

- O’Malley, A. (2003): The Making of the Modern Child.
Children’s Literature in the late Eighteenth-Century.

- Pointon, M. (1993): Hanging the Head. Portraiture
and Social Formation in the Eighteenth-Century.

- Steward, J. C. (1995): The New Child. British Art and
the Origins of Modern Childhood, 1730-1830, Ausst.
Kat. University Art Museum and Pacific Film Archive.

- Wahrman, D. (2006): The Making of the Modern Self:
Identity and Culture in Eighteenth-century England.

IRIS WIEN




DIE DARSTELLUNG DES ALTERS IN DEN MEDIEN UND DEREN WIRKUNG
AUF DAS SELBSTBILD ALTERER MENSCHEN - KOMMUNIKATIONSWISSEN-
SCHAFTLICHE SICHT AUF EIN FORSCHUNGSDESIDERAT

Julian Wangler

Auf Kroeber-Riel (1993: 9) geht der Ausspruch zu-
rick, wonach Bilder als ,schnelle Schisse ins Gehimn*
zu verstehen sind. Tatsachlich weisen zahllose Befun-
de darauf hin, dass der Mensch in visuellen Kategori-
en denkt und interpretiert. Hiervon sind Vorstellungen
vom Alter keineswegs ausgenommen: In unserer heuti-
gen Mediengesellschaft sind visuelle Représentationen
der abschlieBenden Lebensphase omniprasent. Sie be-
gegnen uns in der Werbung, wenn joggende Best Ager
oder graue Models ein neues Produkt anpreisen. Sie
sind auch in Film und Fernsehen anzutreffen, wo &lte-
re Rollentrager als liebenswerte GroBmutter oder Elder
Statesman agieren. Insbesondere sind sie aber Teil jour-
nalistischer Berichterstattung, die im Prozess der Nach-
richtenproduktion standig neue Bilder von und Zusam-
menhange mit Senioritat hervorbringt (vgl. Schorb et al.
2009).

Visuelle Vorstellungen vom Alter sind selbst dann zu-
gegen, wenn man als Rezipient gar nicht unmittelbar mit
sichtbaren Abbildungen konfrontiert ist. Der Begriff ,Al-
tersbild® entspringt nicht von ungefahr: Er steht fir be-
deutungsschwere Metaphern, die jenseits korperlicher
Symbolisierungen v.a. Uber sprachliche Konstruktions-
prozesse generiert und vermittelt werden. Unabhén-
gig davon, ob es sich um Bilder oder Texte handelt,
liegen medienvermittelten Altersbildern bestimmte Dar-
stellungs- und Deutungsmuster zugrunde, die in Rich-
tung stereotyper Vorstellungen verweisen und sowohl in
den Kopfen von Medienschaffenden als auch des Pub-
likums existieren. Weil Medien imstande sind, konsen-
sual geteiltes Wissen zu produzieren, machen sie die
Bildnisse vom hoéheren Lebensalter durch ihre kollektive
Priming-Funktion ,chronisch verfugbar® (Filipp/Mayer
1999: 212). Auf diesem Weg erschaffen sie Leitbilder
vom Alter, die kognitive Wissens- und Wahrnehmungs-

ressourcen als Teil soziokultureller Identitat vorstruktu-
rieren und gesellschaftlichen Umgang mit dlteren Men-
schen beeinflussen konnen.

Derzeit kommen zwei parallel ablaufende Vorgan-
ge zusammen, die der Frage nach der medialen Re-
présentation der alteren Generation besondere Brisanz
verleinen (vgl. Scherer et al. 2006: 333). Zum einen
gewinnen &ltere Menschen im Zuge demographischer
Verénderungen nicht nur quantitativ an Bedeutung, son-
dern befinden sich im Hinblick auf Lebenslagen und
-stile im Umbruch. Zum anderen bewirkt die Mediati-
sierung der Gesellschaft, dass das intergenerationel-
le Verhéltnis immer stéarker Uber den medialen Vermitt-
lungs- und OrientierungsmaBstab mitbestimmt wird. In
Anbetracht dessen ist es umso verwunderlicher, dass
die Medien- und Kommunikationswissenschaft die Un-
tersuchung medialer Altersbilder bislang anderen Diszi-
plinen Uberlassen hat. Dabei ist gerade das kommuni-
kationswissenschaftliche Instrumentarium gut geeignet,
ein wesentliches Forschungsdesiderat in diesem Be-
reich anzugehen: Es betrifft den unmittelbaren Zusam-
menhang von Typologie und Wirkung medienvermittel-
ter Altersbilder.

Seit langerem wird davon ausgegangen, dass in
Face-to-Face-Interaktionen stereotype Vorstellungen
Uber das Alter zu kommunikativen Anpassungshandlun-
gen seitens jungerer Menschen fihren, also direkte Fol-
gen fur das Zusammenleben der Generationen im Alltag
haben konnen (vgl. Ryan/Kwong See 2003). In welcher
Weise speziell mediale Altersbilder empirisch messbare
Effekte nach sich ziehen, ist so gut wie nicht erforscht.
Bislang blieb es fast immer bei inhaltsanalytischen Un-
tersuchungen, die haufig eine stereotypgeleitete Ka-
tegorienbildung zugrunde legen. Insbesondere bei der
Frage, in welcher Weise sich mediale Altersreprasenta-

tionen auf die Identitatsbildung von Menschen im héhe-
ren Lebensalter auswirken, besteht Forschungsbedarf.

Der nachfolgende Beitrag weist aus kommunikati-
onswissenschaftlicher Perspektive auf die Notwendig-
keit einer Verbindung von Reprasentation und Rezepti-
on bei der Erforschung medienvermittelter Altersbilder
hin. Ausgehend vom Framing-Ansatz werden erste Er-
gebnisse des laufenden Dissertationsprojekts vorge-
stellt, bei dem sich der Verfasser einerseits mit der Er-
hebung und Typologisierung von textuellen Altersbildern
im Nachrichtengenre befasst, andererseits die Wahr-
nehmungs- und Wirkungseffekte dieser Darstellungen
auf das Altersfremd- und -selbstbild &lterer Menschen
in den Blick nimmt.
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SEEING/DOING GENDER IM BILD. EINE ANALYSE DER VISUELLEN
FERNSEHNARRATION VON ,,GUTE ZEITEN, SCHLECHTE ZEITEN®“ UND

~VERBOTENE LIEBE"
Katrin Déveling & Isabel Kick

Bisherige Studien belegen, dass vor allem Serien einen
gewichtigen Einfluss auf ihre Rezipientinnen haben, in-
dem sie zur Sicht auf die Welt, aber auch zur eigenen
Identitatsbildung beitragen (vgl. Shrum 1999; Hetsro-
ni 2008). Im Vortrag werden die zwei popularen Soap
Operas GUTE ZEITEN, ScHLECHTE ZETEN (Gzsz) und VER-
BOTENE LiEBE (VL) untersucht: Hat sich das Frauenbild
in den Daily Soaps ,Gute Zeiten, schlechte Zeiten* und
,Verbotene Liebe" von den 90er Jahren zur heutigen
Zeit verdndert und wenn ja, wie?

Drei grundlegende Forschungsperspektiven werden

miteinander verbunden:

1. Genderforschung: Geschlecht wird als soziales
Konstrukt, ,Gender" betrachtet (vgl. Klaus 2001;
Gildemeister 2010).

2. Sozialisations- und Identitétsforschung: Durch die
Darbietung von Handlungs- und Deutungsmus-
tern tragt das mediale Frauenbild zur Identitatsbil-
dung bei (Klaus 1998; Gotz 2002; Mikos 2007;
Wegener 2010; Stss/Hipeli 2010).

3. Visuelle Kommunikation: Im Rahmen medialer
Bilderwelten gilt es, ihre kulturelle Tradierung und
Veranderung zu erfassen. Es sind Visuelle Fern-
seh-Kulturen (Screen-Cultures), die im Zusam-
menspiel von Sozialisation und Kultivierung agie-
ren (vgl. Bilandzic/Réssler 2004; Vollbrecht/
Wegener 2010; Hoffmann 2010).

Frauenbilder werden hier verstanden als ,Konglomerat
von Frauentypen®, die von Zuschauern, auch im Kon-
text individueller Wertigkeiten von Familie und Karriere,
interpretiert werden. Das Frauenbild ergibt sich daher
erst aus der situativen Présentation dieser Frauentypen,
also deren Art der Darstellung im Beruf oder in der Frei-
zeit und ihrem Auftreten. Hiermit ist das Thema eng mit
dem Thema der ,Stereotypen‘ verbunden (vgl. Peter-

sen/Schwender 2009): ,Stereotype [...] dienen dazu,
groBe Mengen an Informationen zu bewaltigen, denn
mit jedem Stereotyp werden viele unausgesprochene
Botschaften mitgeliefert (ebd.: 9). Eine quantitative In-
haltsanalyse (vgl. Gritmann/Ammann 2009) aus den
Jahren 1995 und 2009 zeigt, dass Frauen zwar gera-
de 2009 vermehrt am Arbeitsplatz gezeigt werden, ihre
Gespréachsinhalte und -partner jedoch stets privater Na-
tur sind. Inwieweit sich (Re-)Prasentationen und Dis-
kurse von Bildern, Kulturen und Identitidten verandern,
gilt es daher, in einen groBeren Forschungskontext ein-
zubetten. Im Vortrag werden Perspektiven fur weiter-
flhrende Langsschnittstudien im Rahmen der visuellen
Fernsehnarration dargelegt.
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VIELFALT IM FERNSEHEN? ZUR VISUELLEN EIN- UND AUSGRENZUNG VON
MIGRANTEN UND MIGRANTINNEN.

Julia Kloppenburg

In den letzten Jahren haben Visualisierungen von Mig-
ranten und Migrantinnen im Fernsehen zugenommen.
Sei es, dass die Journalistin Dunja Hayali, Tochter ira-
kischer Eltern, im Zor die Heute-Nachrichten liest oder
viele der Kandidaten und Kandidatinnen von Casting-
Shows wie DEeuTSCHLAND SucHT DEN SUPERSTAR oder
GermaANYs NexT TopMmoDEL einen Migrationshintergrund
haben. So scheint es, dass uns das Fernsehen mehr
und mehr migrantisches Leben zeigt. Jedoch kann
ein machtvollerer sozialer Status von einzelnen sozia-
len Gruppen nicht an einer quantitativ angemessenen
Darstellung festgemacht werden. Vielmehr ist die Art
und Weise wie Migrantinnen und Migranten zu medialer
Sichtbarkeit in der Gesellschaft gelangen entscheidend
fur die Frage, ob sie als ein anerkannter Teil der Gesell-
schaft wahrgenommen werden (vgl. Schaffer 2008).
Die Verstandigung der Mediengesellschaft ber sich
selbst wird durch Bilder organisiert und beeinflusst. Ins-
besondere das Fernsehen ist in der heutigen medien-
dominierten Gesellschaft ein wichtiger Bildlieferant, das
aufgrund seiner starken visuellen Komponente regel-
recht zum inszenierten Bildeinsatz auffordert. Hinter die-
sem ,Fenster zur Welt‘, wie es Hickethier einst nann-
te (Hickethier 1999), verbergen sich Mechanismen, die
zu einer spezifischen visuellen Représentation flihren
(vgl. Holert 2000: 14). Visualisierungen sind kulturel-
le Konstruktionen (vgl. Mitchell 2008: 108). Eine ana-
lytische Betrachtung muss sich somit auch der Art und
Weise wie ein Bild hervorgebracht wird zuwenden (vgl.
van Leeuwen 2008: 64). Diese visuellen Reprasentati-
onen verweisen auf das ,Verhéltnis von Wissen, Macht,
Ideologie und Inszenierung* (Schulz 2005: 88). So las-
sen Bilder zwar Menschen sichtbar werden, gleichzeitig
zeigen sie nur einen Teil, nie das Ganze und sind so an
Prozessen kultureller Hegemoniebildung beteiligt (vgl.

Holert 2000: 141.).

Wie wichtig das Fernsehen fir die Entstehung der
eigenen Identitat sowie fur die Wahrnehmung anderer
Identitaten ist, lasst sich anhand des Konzeptes ,Cultu-
ral Citizenship’ erklaren. Die Teilhabe am Mediendiskurs
ist hier eine wichtige Ressource der Identitatsbildung,
die wiederum eine Voraussetzung zur Entwicklung von
Zugehdrigkeit zu einer Gesellschaft darstellt. Damit er-
weitert das Konzept des ,Cultural Citizenship’ das tra-
ditionelle  Staatsblrgerschaftskonzept und schlieft
das Medienhandeln ein (vgl. Klaus/Linenborg 2004:
196ff.). Die durch das Fernsehen hergestellten spezi-
fischen Bildlichkeiten ber Migrantinnen und Migran-
ten erlangen in Folge dessen konkrete gesellschaftliche
Relevanz und die analytische Deutung der Bilder — jen-
seits quantifizierbarer Logiken — als Primarquelle wird
notwendig. Die Bedeutung der Visualitdt sowie deren
Analyse als Verhandlungsort von sowohl Zugehdrigkeit
als auch Nicht-Zugehorigkeit zu einer Gesellschaft soll
in diesem Vortrag dargelegt werden.

Es wird der Frage nachgegangen, wie das Fernse-
hen eine spezifische Bildlichkeit tber Migrantinnen und
Migranten inszeniert und welche Interpretation dem Zu-
schauenden dadurch nahegelegt wird. Wie sind diese
Visualisierungen einzuordnen? Schaffen sie Zugeho-
rigkeit oder Ausgrenzung? Der Blick richtet sich dabei
auf Fernsehbilder migrantischen Lebens sowohl in fik-
tionalen als auch faktischen Genres sowie auf jene, die
unterhaltungsorientierten und informationsorientierten
Sendungen entspringen. Auf diese Weise werden zum
einen Bilder betrachtet, die durch konflikthafte Ereignis-
se entstehen (bspw. Integrationsdebatte) und die sich
am ehesten in Nachrichtensendungen und -magazinen
wiederfinden. Zum anderen flieBen Bilder ein, die in kei-
nem konflikthaften Zusammenhang aktueller politischer

Debatten stehen, beispielsweise Casting-Shows. Auf
diese Weise koénnen die jeweiligen Fernsehbilder mit
dem fernsehspezifischen Ort der Hervorbringung in Ver-
bindung gebracht werden.

Der Vortrag zeigt, wie Fernsehbilder in der Lage sind,
als ein Identifikationsangebot zu wirken und eine Wahr-
nehmung von Dazugehdren oder Ausgeschlossen sein
zu erzeugen.

O LITERATUR

- Hickethier, K. (1999): Fenster zum Welt und Welter-
satz - das Fernsehen. In: Brockhaus (Hrsg.): Kunst
und Kultur. Bd. 6: ,Auf dem Weg zur ,Weltkultur’. S.
220-228.

- Holert, T. (2000): Bildfahigkeiten. Visuelle Kultur. Re-

julia.kloppenburg@fu-berlin.de

prasentationskritik und Politik der Sichtbarkeit. In: Ho-
lert, T. (Hrsg.): Imagineering. Visuelle Kultur und Politik
der Sichtbarkeit. Jahresring, 47, Jahrbuch fir moder-
ne Kunst. S. 14-33.

- Klaus, E./Lunenborg, M. (2004): Cultural Citizenship

— ein kommunikationswissenschaftliches Konzept zur
Bestimmung kultureller Teilhabe in der Mediengesell-
schaft. In: Medien & Kommunikationswissenschaft,
48, 2. S. 193-213.

- Mitchell, W. J. T. (2008): Bildtheorie.
- Schaffer, J. (2008): Ambivalenzen der Sichtbarkeit.

Uber die visuellen Strukturen der Anerkennung.

- Van Leeuwen, T. (2008): Semiotics and Iconography.

In: Leeuwen, T./Jewitt, C. (Hrsg.): Handbook of Visu-
al Analysis. S. 92-118.

JULIA KLOPPENBURG




DEN MEDIEN
Susanne Vollberg

Wenn Bilder einen wesentlichen Anteil an der Identitats-
bildung haben, dann stellt sich die Frage, welche Be-
deutung der Vermittlung von Leitbildern in den Medien
zuzuordnen ist. Der Begriff des Leitbildes wird in vielen
kulturellen und  kulturwissenschaftlichen Zusammen-
héngen verwendet. Fir die vorliegende Untersuchung
— und das zeigen auch die unterschiedlich verwende-
ten Begriffszusammenhénge des Leitbildes — ist es er-
forderlich, zwischen zwei Funktionen zu unterscheiden.
Zum einen mikrosoziologisch: Leitbilder dienen dem
Einzelnen, sich seine Umwelt strukturiert erfahrbar zu
machen. Wir alle benétigen, neben unserem lebens-
weltlichen Basiswissen, Bilder und Leitbilder, um die
Auslegungsbedurftigkeit von Handlungssituationen und
damit die Komplexitat unserer Umwelt zu reduzieren.
Zum anderen makrosoziologisch: Leitbilder haben viel-
schichtige Funktionen fur die politische Herrschaft und
Kultur einer Gesellschaft. Trager einer herrschenden
|deologie verwenden Leitbilder als wesentlichen Fak-
tor des Machterhalts und der Legitimation ihrer Macht.
Diese makrosoziologische Funktion steht im Mittelpunkt
der Untersuchung, die am Beispiel des DDR-Fernse-
hens analysiert, wie die SED mit Hilfe orientierender
und verhaltensanleitender Leitbilder politische Inhalte
durchsetzte und damit zugleich ihren Fihrungsanspruch
legitimierte.

Die Vermittlung von Leitbildern durch administrative
und publizistische Mittel, die politische Motivation ihrer
Ausdifferenzierung und Verwendung ist kein Spezifikum
des autoritdren DDR-Systems. Sie ist — wie die aktuelle
Politikwissenschaft argumentiert — vielmehr eine in allen
modernen Gesellschaftssystemen notwendige Form der
politischen Kultur bzw. Kommunikation. Auffallig ist je-
doch die Intensitat der Leitbild-Verwendung in allen Ge-
sellschaftsbereichen der DDR sowie das unerschtterli-

(LEIT-)BILDER ALS BAUSTEINE EINER PROGRAMMGESCHICHTE.
ZUR ROLLE UND FUNKTION POLITISCH-IDEOLOGISCHER LEITBILDER IN

che Vertrauen der Fuhrung in die Tragfahigkeit und das
Wirkungspotential dieser Bilder. Leitbilder, in Form von
Vorbildern sowie von Freund- und Feindbildern, waren
ein essentielles Herrschaftsinstrument der SED-Fih-
rung. Dabei stammten die Vorbilder — sozialistische Hel-
den’ aufgrund ihrer Leistungen — aus dem ,Inneren’ des
DDR-Systems. Die Freund- und Feindbilder charakte-
risierten das ,Gute' (hierzu z&hlten die Sowjetunion und
die sozialistischen Bruderlander) und das ,Bose’ (in Ge-
stalt der USA und der Bundesrepublik) im ,AuBen‘. Bei-
de, Freund und Feind, formten die Vergleichsfolie, vor
deren Hintergrund sich die einzelnen Leitbilder medi-
al modellierten.

Leitbilder, so kdnnte man alltagssprachlich formulie-
ren, sollten den Menschen anschauliche und verbind-
liche Vorstellungen Uber ,richtiges’ bzw. parteikonfor-
mes Verhalten in bestimmten (Lebens-)Situationen
vermitteln. Sie sollten dazu flhren, dass solche Ver-
haltens- und Einstellungsmuster habitualisiert wurden.
Leitbild wird daher verstanden als die konkrete Aus-
gestaltung zentraler politisch-ideologischer Leitlinien in
bildlich-anschaulicher Form. Realisiert wurden sie mit-
hilfe verschiedener Medien. Leitbilder besafen eine di-
rekte Funktion bei der Durchherrschung der medialen
Vermittlungsinstitutionen, auch beim Fernsehen. Ein-
schrankend ist jedoch darauf hinzuweisen, dass die Bil-
der in den Kopfen der Menschen selten véllig identisch
mit den Leitbildern waren, welche die DDR-Fuhrung
propagierte. Mit anderen Worten: Es gab auch in die-
ser Konstellation Freirdume fir die tagliche Arbeit, es
gab Ambiguitaten, Doppeldeutigkeiten, Unscharfen, die
trotz aller Leitbildibernahme eine gewisse Kritik an den
herrschenden Verhaltnissen erlaubten.

Die Analyse eines gesellschaftlichen Leitbildes ist
in unseren Medienkulturgesellschaften jedenfalls im-

mer auch eine Analyse medialer Vermittlungsstrukturen.
Sie stellt einen relevanten, jedenfalls in den aktuellen
Diskursen auch der Wissenschaft zeitgemafBen For-
schungsansatz dar, um komplexe Orientierungszusam-
menh&nge und kulturelle Handlungsrahmen zu erklaren.
Dank des strukturbezogenen Modells der Leitbildanaly-
se kénnen Programmentwicklungen tber inhaltliche Zu-
sammenhange rekonstruiert und erklart werden. Sie er-
moglicht es, eine Programmgeschichte des Fernsehens
zu schreiben, die Ursachen-, Wirkungs- und Entschei-
dungszusammenhénge reflektiert.
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NETWORK SITES
Wolfgang ReiBmann

Spatestens mit der massenhaften Verbreitung von Mo-
biltelefonen mit Kamerafunktion ist digitale Fotografie
nicht mehr aus dem Alltag von Jugendlichen zu den-
ken. Ahnliches lasst sich zum Zugang zu Techniken der
digitalen Bildbearbeitung konstatieren, die in ihren An-
fangen zunéchst das Terrain von Professionellen waren.
Heute braucht es nurmehr einen PC/Laptop mit Inter-
netanschluss, um kostenlose Bildeditoren in Gebrauch
zu nehmen. Parallel zu diesen Entwicklungen ist zu be-
obachten, dass Bilder und bildliche Selbst(re)prasen-
tationen zunehmend Voraussetzung sind, um an web-
basierten Interaktionsumgebungen teilzunehmen. Vor
allem in ,Social Network Sites' wie ScHULERvZ oder Fa-
CEBOOK sind sie wichtige Mittel des Selbstausdrucks.
Der Vortrag gibt Einblick in das Bildhandeln von Ju-
gendlichen in Social Network Sites. Im Mittelpunkt steht
dabei die Reflexion von Handlungspraxen der bildlichen
Verschénerung. Diskutiert wird insbesondere die Frage,
inwiefern Jugendliche auf Inszenierung und digitale Ma-
nipulation zurlickgreifen und wo, eingebettet in Alltag
und Lebenswelt, Grenzen der neuen Mdglichkeiten zur
Selbst-Gestaltung auszumachen sind. Prinzipiell ist es,
so die Uberlegung, fiir Jugendliche heute mdglich, die
Korperbilder zu produzieren, die sie sich winschen, die
sie begehren oder ausprobieren méchten. Die Plastizitat
des (digitalen) Bildes Ubersteigt die Maglichkeiten |tra-
ditioneller’ Praktiken der Asthetisierung des physischen
Korpers. Im Modus des Bildlichen sind der Inszenierung
und Formbarkeit des eigenen Kérpers, freilich in Abhan-
gigkeit zu individuellen Darstellungs- und Gestaltungs-
kompetenzen, kaum Grenzen gesetzt. Nicht zuletzt, so
kann unterstellt werden, schlieBt sich — zumindest im
Rahmen der Onlineumgebung — der Kreis zwischen
(medial vermittelten) Korper-Bildern und dem (bildlich
prasentierten) Korperselbst (vgl. zur Arbeit am Korper

ARBEIT AM (BILD-)KORPER. MOGLICHKEITEN UND GRENZEN NEUER
FORMEN JUGENDLICHER SELBST(RE)PRASENTATION IN SOCIAL

und zur Bedeutung der Medien in diesem Zusammen-
hang Hoffmann 2010; Luca 2007; Thomas 2008).

Der Fokus der Ausflhrungen liegt auf personen-
bezogenen (Selbst-)Reprasentationen, die neben der
Dokumentation von sozialen Beziehungen, Alltag/So-
zialraum und der Visualisierung von (medialen) Praferen-
zen/Identifikationen zentrale Profilinhalte darstellen. Die
Verschénerung des Kdrpers durch idealisierte Inszenie-
rungen vor der Kamera bzw. durch digitale Optimierung
des Bildes in der Postproduction ist eine wichtige Fa-
cette des Bildhandelns — vor allem, aber nicht allein bei
Madchen. Im Ringen um Aufmerksamkeit sind Schon-
heit und Attraktivitat wichtige Ressourcen, und Schon-
heitsstereotype zudem Bestandteil subjektiver Theorien
darlber, wer auf der kompetitiven Blihne der Netzwerk-
plattformen Erfolg hat. Im Vortrag werden verschiedene
Formen dieses Verschonerungshandelns rekonstruiert
und in Beziehung zu teils gegenlaufigen Orientierungen
gesetzt. Es besteht ein Spannungsverhaltnis zwischen
Korperinszenierung und Selbstverwirklichung auf der ei-
nen Seite und Diskursen um Authentizitat, lebensweltli-
che Diskrepanzerfahrungen sowie Grenzen der Selbst-
Bearbeitung auf der anderen Seite. Zentral ist dabei die
Ambivalenz von Social Network Sites, die eigenstandige
und partiell unabhangige Sozial- und Interaktionsrdume
sind, dennoch aber vielfach Uberschneidungen mit an-
deren lebensweltlichen Ausschnitten der Jugendlichen
aufweisen.

Hintergrund des Vortrags bildet ein Dissertations-
projekt, das sich auf der Grundlage mediatisierungsthe-
oretischer Pramissen (Krotz 2007) mit dem bildlichen
und bildbezogenen Handeln von Jugendlichen in Social
Network Sites beschaftigt. Im Zentrum des empirischen
Teils der Arbeit steht die alltags- und lebensweltnahe
Rekonstruktion des Bildumgangs von Madchen und

Jungen im Alter von ca. 13 bis 17 Jahren. Diesem Ziel
verpflichtet kommen Erhebungsinstrumente und Metho-
den der qualitativen Sozial- und Medienforschung zum
Einsatz: Gruppendiskussionen, fokussierte Leitfadenin-
terviews, Onlinebeobachtungen, vergleichende Bildin-
terpretationen, sowie, im Anschluss an Prinzipien der
gegenstandsnahen Theorieentwicklung, das Verfahren
des Theoretical Sampling und das Codieren als Grund-
lage der Analyse und Interpretation.
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B Sabina Misoch

Der Vortrag setzt sich mit der Verwendung von nicht-
authentischem visuellem Material zur Darstellung von
Gruppenidentitaten im Internet auseinander. Im Fokus
stehen dabei Gruppenidentitaten, die durch Korperzei-
chen zum Ausdruck gebracht werden [Anorexie, Selbst-
verletzendes Verhalten (SVV)] und es wird der Frage
nachgegangen, wie in diesem Kontext nicht-authenti-
sches (d.h. nicht zum présentierenden Subjekt geho-
rendes) visuelles Material verwendet wird. Dazu wer-
den Korperbilder auf vier strukturell unterschiedlichen
Internetdiensten/-angeboten analysiert, die vornehm-
lich visuelles Material prasentieren (YouTusg, blogs,
FLICkR und auf privaten Homepages).

Eine Gruppe ist im soziologischen Sinne dadurch
definiert, dass sich — um ein gemeinsames Gruppen-
ziel herum — eine bestimmte Anzahl von Mitgliedern zu-
sammenschlieBen und Uber langere Zeit miteinander in
Kontakt stehen. Gruppen kénnen sich durch gemeinsa-
me Einstellungen, bestimmte Handlungspraktiken oder
Aktivitaten im Rahmen des Gruppenziels konstituieren.
Gruppenzugehdrigkeiten kénnen dann von den Mitglie-
dern durch eigene Formen der Kleidung, des Habitus,
der Sprachverwendung, der Musik, des Umgangs mit
dem Koérper usw. nach auBen kommuniziert werden.
Diese Prozesse sind dann entscheidend fur die Grup-
penzugehorigkeit (in-group) und werden zur Abgren-
zung gegenuber der Umwelt eingesetzt. Diese Gruppen
kénnen sich auch im virtuellen Raum bilden oder zusatz-
lich im virtuellen Raum artikuliert werden.

Im Zentrum des Vortrages steht die visuelle Darstel-
lung der Gruppenzugehdrigkeit zu Anorexie- und SVV-
Gruppen, die sich jeweils durch spezielle Handlungs-
praktiken und Zielsetzungen kennzeichnen lassen und
sich (sichtbar) am Kérper der Mitglieder manifestieren.
Durch diese Tatsache kdnnen Korperbilder bei diesen

VISUELLE DARSTELLUNG VON GRUPPENIDENTITATEN DURCH DIE
VERWENDUNG NICHT AUTHENTISCHER KORPERBILDER IM INTERNET

Gruppen als Zeichen der Zugehorigkeit fungieren und
fir diese Zwecke im Internet kommuniziert bzw. publi-
ziert werden.

Um die Bildverwendung (authentisches versus nicht-
authentisches Material) zu analysieren, wird zunichst
ein Sampling anhand von Suchbegriffen zu den The-
menbereichen Anorexie und SVV auf YouTuBE, FLICKR,
blogs und privaten Homepages durchgeftihrt. Das dort
présentierte Bildmaterial wird anhand einer speziel-
len Bildersoftware einer quantitativen Haufigkeitsanaly-
se unterzogen, so dass durch diese Analyse erkennbar
wird, ob das prasentierte Bildmaterial online auch in an-
deren Kontexten oder von anderen Individuen verwen-
det wurde.

Es hatte sich in einer aktuellen Studie der Autorin
zu visuellen Selbstdarstellungen innerhalb verschiede-
ner Internetrdume gezeigt, dass nicht alles Bildmaterial,
das sich kontextuell, prasentationstechnisch, inhaltlich
und &sthetisch als authentisch gibt, auch wirklich au-
thentisch im Sinne als ,verbirgt' zum darstellenden In-
dividuum gehdrend ist. So gibt es Bildmaterial, das von
verschiedenen Individuen in ihren medialen Selbstdar-
stellungen jeweils als (angeblich) authentisch-personli-
ches Material présentiert wird. Dieses Phanomen wirft
die Frage auf, ob es sich um thematisch und asthetisch
spezielle Bilder handelt, die dieser Verwendungspraxis
unterliegen und welche Schlussfolgerungen daraus zu
ziehen sind.

Am Schluss des Vortrages steht demnach die Bild-
analyse jenes Materials, das sich zwar présentations-
technisch als authentisch ausgibt, bei dem sich aber
anhand der quantitativen Analyse zeigte, dass es von
mehreren Individuen fur die Darstellung einer Gruppen-
zugehdrigkeit (Anorexie, SVV) eingesetzt wird.
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SOZIALEN NETZWERKEN
Ansgar Schnurr

Der Zusammenhang zwischen Kulturen, Bildern und
|dentitaten ist weder eine EinbahnstraBe noch mono-
kausal. Insbesondere bei Jugendlichen mit Migrations-
hintergrund sind permanente und aktiv gestaltete Aus-
handlungsprozesse zwischen den jeweils relevanten
Kulturen ihrer Lebenswelten, den sie symbolisierenden
Bildern sowie jeweils daran gebundenen ldentitatsan-
teilen zu beobachten. Es verschweigt die gegebenen
Komplexitaten, hier von einfachen kulturellen Zugeho-
rigkeiten auszugehen, auch wenn sie bildlich suggeriert
werden.

Innerhalb solcher pictoral codierten Mehrfachzuge-
horigkeiten (Mecheril 2009, 2010; Nohl 2002, 2010)
sind verschiedene Habitusformen in der Konstruktion
kultureller Identitat zu rekonstruieren: Dies kann For-
men der Selbstorientalisierung (Niessen/Lechkowich/
Jones 2003) annehmen, die z.B. Uber das bewuss-
te Zitieren solcher herkunftskulturell gepragten Bil-
der funktionieren, welche fir die Jugendlichen langst
nicht mehr selbstverstandlich und mit einem interessan-
ten MaB exotischer Fremdheit aufgeladen sind. Es kann
jedoch u.a. auch eine Habitusform annehmen, in der
die Jugendlichen fernab solcher Prozesse des strategi-
schen ,Otherings" (Said 1979) agieren. Diese gestal-
ten vielmehr selbst ihre global und flexibel-multikultu-
rell gepragte Bildkultur, und kreieren einen kulturellen
Remix zwischen den Herkunftskulturen, an sie gemein-
sam teilhaben (Sezgin 2011). Diese verschiedenen ha-
bituellen Formen weisen jeweils eigene Strategien des
Umgangs mit Alteritat auf (Kokemohr 2007; Marotzki
1990), also einer Suche nach Mdéglichkeiten des eige-
nen Andersseins in Bildern und durch Bilder im Kontext
kultureller Aushandlungsprozesse (Schnurr 201 1a).

Diese Formen der Konstruktion kultureller Identitaten
sind bei Jugendlichen in besonderer Weise bildlich co-

»REMIXING CULTURE": EMPIRISCHE SKIZZE ZUR KOMMUNIKATION
KULTURELLER IDENTITATEN TURKISCHSTAMMIGER JUGENDLICHER IN

diert und werden auf verschiedenen medialen Kanélen
kommuniziert. Auf der Erfurter Tagung BiLber — KuLtu-
REN — IDENTITATEN mdchte ich in Form einer empirischen
Skizze aus der Pilotphase meines qualitativ-empirischen
Forschungsprojekts berichten, das die Formen &sthe-
tischer Sozialisation tlrkischstdmmiger Jugendlicher in
Deutschland beforschen wird. Besonders erkenntnis-
reich sind hier die Blicke in die Jugendzimmer wie auch
in die medialen Lebenswelten, vor allem die Bilderalben
in Facesook und ScHueLervz. Diese Bilderalben verste-
he ich als symbolisch codierte Portfolios, mit denen sich
die Jugendlichen der jeweiligen kulturellen Bricolage ih-
rer dentitét versichern und diese durchaus in strategi-
scher Weise kommunizieren.

Anhand kontrastierender explorativer Einzelfallstudi-
en aus dem Pilotprojekt sollen vertiefte Einblicke in die
sozialen Netzwerke der Jugendlichen und deren For-
men der visuellen Manifestation von Zugehorigkeiten
dargestellt werden, um anhand der dort eingerichteten
Bilderalben Méglichkeiten einer empirischen Rekonst-
ruktion zu skizzieren. Die asthetische Sozialisationsfor-
schung, aus der ich berichten méchte, zielt letztlich auf
ein exemplarisches Verstéandnis der Rolle von Bildemn in
identitatsstiftenden und kulturgestaltenden Prozessen
gesellschaftlicher Teilhabe und Segregation.
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PROZESSEN
Dagmar Hoffmann

Die Wechselbeziehungen von Bildern, Kulturen und
Identitdten kommunikationswissenschaftlich untersu-
chen, d.h. beschreiben und deuten zu wollen, ist inso-
fern eine groBe Herausforderung, als dass diese Trias
zwei dynamische und abstrakte Variablen beinhaltet, die
man theoretisch vielleicht noch operationalisieren, aber
empirisch nur schwer erfassen kann. So ist Kultur ein
makrosoziologisches und zugleich abstraktes Konstrukt,
das unscharf ist und fir kommunikationswissenschaftli-
che Fragestellungen zumeist nur bedingt brauchbar. Der
Kulturbegriff bedarf stets der Legitimation und des Ver-
weises, der Zuordnung und der Eingrenzung, da er viel-
zéhlige Deutungsangebote erlaubt (siehe u.a. Baeck-
er 2001; Luhmann 1995; Moebius 2009). Trotz seiner
Unschérfe und Diffusitat gilt Kultur als ein Ordnungs-
merkmal, als ein konstituierendes, funktionales Element
fir soziale Gemeinschaften. Es heift, dass Kultur ein
Geflhl von Identitdt und Zugehdrigkeit verleiht, fir den
sozialen Unterschied (die Distinktion) sorgt. Aber die-
se Unterschiede werden einerseits immer differenzier-
ter und diffiziler, andererseits auch beliebiger und durch
globale Praferenzen und Adaptionen zum Teil auch uni-
versell. Nicht zuletzt, weil Kultur einen generischen Cha-
rakter hat (Bauman 1973). Kulturelle Praktiken inklusi-
ve Asthetiken, die jetzt angesagt sind bzw. angesagt zu
sein scheinen, sind mitunter in kurzer Zeit wieder out
und milieutibergreifend ,funktionieren* die wenigsten.
Ahnlich problematisch verhélt es sich mit dem Begriff
der Identitat, der nicht minder popular als der der Kul-
tur ist, und geradezu inflationar benutzt wird. Nicht nur
mediales Handeln sondemn jegliche (soziale, kulturelle,
politische usw.) Formen des Handelns werden seit ge-
raumer Zeit in Beziehung zum Aufbau, zur Konstruktion
und zum Management des Selbst gesetzt. Und es be-
steht der Eindruck, dass ldentitatstheorien, die in den

DIE RELATIVE WIRKMACHTIGKEIT DER BILDER - EIN PLADOYER FUR
EINE PHANOMENOLOGISCHE BETRACHTUNG VONBILDANEIGNUNGS-

Bereich der Mikrosoziologie gehdren, derzeit viele so-
ziale Phanomene erklaren sollen und offenbar kénnen,
doch insgesamt die Erkenntnisse vieler (zumeist qua-
litativer) Studien damit auch beliebiger werden. Denn
was ist erklart, wenn nahezu jegliches Handeln im Zu-
sammenhang mit der individuellen oder auch kollekti-
ven |dentitdtskonstruktion betrachtet und gedeutet wer-
den kann?

Der Vortrag wird der Frage nachgehen, welche The-
orieansatze und Forschungsparadigmen in der Kommu-
nikationswissenschaft und Soziologie aktuell zur Verfi-
gung stehen, um a) die Bedeutung, b) die Wirkung und
c) die Aneignung von Bildern analysieren zu kénnen. Es
wird dabei kritisch zu prifen sein, inwieweit Bilder ei-
nen Anteil an der Identitatskonstruktion haben oder/und
die ldentitat eines Menschen einen wesentlichen Anteil
an der Bildaneignung. Es ware ferner zu klaren, welche
sozialen und kulturellen Bedingungen von Bedeutung
sind, dass Bilder eine Wirkmachtigkeit erhalten, im Ge-
déchtnis haften bleiben und weitergegeben sowie tra-
diert und transformiert werden. Dieser Anspruch ver-
weist auf ein alt bekanntes, aber nach wie vor ernst zu
nehmendes Mikro-Makro-Problem der empirischen For-
schung, mit dem auch das sich etablierende Paradig-
ma der Mediatisierung (Krotz 2003, 2007) konfrontiert
ist. Das Konstrukt der Mediatisierung soll sowohl ,den
Wandel gesamtgesellschaftlicher wie individueller Kom-
munikationspraktiken auf unterschiedlichen Ebenen,
die sich neuer und veranderter medialer Potenziale be-
dienen, und die damit zusammenhangenden Folgen fir
Alltag und Lebensbereiche, Wissensbestande, Identitat
und Beziehungen der Menschen sowie Kultur und Ge-
sellschaft* abbilden helfen (Thomas/Krotz 2008: 29).
Ob forschungspraktisch die Aneignung von Bildern in
einer sich modemnisierenden und globalisierenden Welt

vor diesem theoretischen Hintergrund besser als bisher
erklart werden kann, ware zu diskutieren.
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Christa Karpenstein-EBbach

So tragfahig die Filmtheorien der klassischen Moder-
ne, wie die von Siegfried Kracauer oder Walter Ben-
jamin lange waren, sie genligen heute nicht mehr, um
die veranderten Bilderwelten des Films und die in ihnen
Gestalt annehmenden psychologischen und geistigen
Formierungen von Verhaltnissen zur Welt zu begreifen.
Wahrend Benjamins Frage der Technisierung der Wahr-
nehmung gilt, steht fir Kracauer, vom fotographischen
Charakter des Films ausgehend, die Wirklichkeitsaffini-
tat des Mediums im Zentrum. Fur die Schlusselstellung
beider Kategorien — Wahrnehmung wie Wirklichkeitsre-
ferenz — spielt wiederum die technische Beschaffenheit
des Mediums eine hervorragende Rolle. Zu fragen ist
aber, ob nicht — zumal nach Uber hundert Jahren Film-
geschichte — die spezifischen kulturellen Leistungen und
Mdglichkeiten dieses Mediums auf der Ebene der Be-
schaffenheit der Bilder selbst aufzusuchen sind. Metho-
disch kann die Alternative zur Referenz auf die Technizi-
tat des Mediums nicht sein, auf das ,Was" der Bilder im
Sinne ihrer Themen oder Inhalte zu rekurrieren, weil da-
mit die Bedeutung der kinstlichen Bildlichkeit des Films
zu wenig bericksichtigt wiirde.

Der Beitrag méchte zeigen, dass der Film im 20.
Jahrhundert — bei weitgehend gleichbleibender Appa-
ratur — zwei Ordnungen der Bilder hervorgebracht hat,
die sich kulturell, mental, aber auch in ihren politischen
Implikationen grundsatzlich voneinander unterscheiden:
Das Kino der Massen im Sinne der Normalisierung ins-
besondere durch ,Hollywood', und das Kino des Mino-
ritdren, in dem es um abweichende Identitdten geht.
Hierfur wird die Kino-Theorie, genauer: die Philosophi-
sierung des Kinos, von Gilles Deleuze herangezogen.

Ausgehend von den grundlegenden Elementen fil-
mischer Gestaltung: Der Kombination von Zeit und Be-
wegung, entwickelt Deleuze eine Taxinomie der Bilder,

VOM KINO DER MASSEN ZUM KINO DES MINORITAREN

die zwei groBe Bild-Regimes gegeneinander zu kontu-
rieren erlaubt. Zum Kino des Bewegungs-Bildes gehort
seine Bindung an die sensomotorische Aktion und die
Verschrankung von Reiz und Reaktion im zielgerichte-
ten Handeln. Es handelt sich hier um ein Kino des Ak-
tions-Denkens, das sich im sowjetischen, im national-
sozialistischen und weiter im Kino Hollywoods findet. Im
Kino des Zeit-Bildes kommt es zum Scheitern der sen-
so-motorischen Schemata, und die organische Verket-
tung der Bilder zerbricht, weil Momente der Zeit stérend
in bruchlose Bewegung intervenieren. Dieses Kino ge-
winnt an Gewicht nach 1945 als Antwort auf die Mo-
dernitatskatastrophen des 20. Jahrhunderts und die
Diskreditierung eines Kinos der Massen. Es ist als post-
modernes Kino der ,Dritten Welt' und der Minoritaten zu
verstehen, die mit ihrer Identitat experimentieren.

Die Starke der Kino-Theorie von Deleuze liegt darin,
dass sie es erlaubt, weit Uber die Frage nach dem, was
die Bilder zeigen, hinauszugehen, um die Transformati-
onen von Weltbezligen und Wirklichkeitsvollziigen in der
Immanenz der filmischen Bild-Regimes selbst zu unter-
suchen. Im Kino jenseits von Hollywood treten an die
Stelle des ,Volkes' als Trager einer totalisierenden Ge-
nerallinie partikularisierende Situationen und ,Helden’
mit Handlungshemmung, enttduschten Gefiihlen oder
zerstorten Trieben. Gezeigt wird, wie in den Bildpraxen
des Films die Referenz auf die Wirklichkeit des Bewe-
gungs-Bildes zurlcktritt, um anderen kérperlichen und
mentalen Prozessen Zeit zu geben.
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Franziska Beetz

Bildern wohnen unterschiedliche Analyseebenen inne
(vgl. Mdller 2003: 15). Die empirische Beschéftigung
mit Bildern kann daher anhand verschiedener Anséatze
der Entstehung, Struktur, aber auch Rezeption sow-
ie Wahrnehmung von Bildern gegliedert werden. Der
reiche Fundus der visuellen Semiotik kann genutzt
werden, um diese Ebenen im Rahmen eines integrativ-
en Modells zur Analyse von Bildern zu verbinden.

Fur die Kommunikationswissenschaft wird die Bes-
chéftigung mit Bildern zunehmend wichtig. Dies kann
einem Wandel des Umgangs der Wissenschaft mit Bil-
dern zugerechnet werden, der etwa unter dem Blickwin-
kel eines ,pictural turn' (Mitchell 2008) diskutiert wird.
Die damit einhergehende fortschreitende Strukturierung
und Verwissenschaftlichung der Betrachtung visueller
Medien berthrt auch kulturelle Fragen und Prozesse,
denn Bilder sollten in ihrer Einbettung in ihre spezifisch-
en Kontexte untersucht werden. Sie verorten sich in
weiter gefassten medialen Welten, spielen aber auch in
ihrer Rezeption auf kulturelle Phanomene an. Zusatzlich
sind sie auch in sich selbst hoch komplex.

Die Auseinandersetzung mit visuellen Phanomenen
muss dieser Vielschichtigkeit Rechnung tragen. Es gilt,
theoretisch sowie empirisch das Bild im Detail zu erfas-
sen, aber auch Uber den Bildrand hinaus zu schauen.
Die visuelle Kommunikationsforschung bedarf daher
einer theoretischen Basis, welche es erlaubt, die zahl-
reichen Ebenen der Logik visueller Darstellungen auf-
zugreifen und im Gesamtgeflige des Phanomens Bild
zu verorten, wobei gleichsam nach Ubergeordneten
Zusammenhangen im Prozess der Rezeption und Ein-
gliederung von Bildern in ihre weiteren Kontexte gefragt
wird. Die Semiotik als Grundlagenwissenschaft stellt
eine Moglichkeit hierfur dar.

Im Rahmen der Semiotik werden Bilder als Zeichen

BILDER ALS ZEICHEN - EIN INTEGRATIVES MODELL BILDSEMIOTISCHER
ANSATZE FUR DIE VISUELLE KOMMUNIKATIONSFORSCHUNG

verstanden. Dies ist verknipft mit dem philosophischen
Anspruch einer Metawissenschaft, nach welchem die
Semiotik z.B. auch sprachliche Zeichensysteme ordnet
(vgl. Muller 2003: 158f.). Die Semiotik tut sich jedoch
mit der Erfullung dieses Anspruches schwer (vgl. Pape
1986: 9), was zu theoretischen Briichen fuhrt. Diese
betreffen auch die bildsemiotischen Konzepte, etwa zur
internen Struktur von Bildern oder zur Frage der Ahn-
lichkeit/Reprasentanz  (vgl. Sachs-Hombach 2003;
Hickethier 2010).

Aus den internen Widerspriichen der visuellen Se-
miotik leitet sich die Notwendigkeit ab, die einzelnen
Teilansétze in einen Zusammenhang zu bringen. Fur
empirisch arbeitende Disziplinen wie die visuelle Kom-
munikationsforschung ergibt sich dabei aus der Vielfalt
der semiotischen Ansétze ein reicher Fundus fir die Be-
trachtung von visuellen Zeichen. Aus der Suche nach
einer internen Ordnung dieser Ansétze heraus entsteht
ein integratives Modell der Bildsemiotik.

Ziel des Modells ist es, verschiedene Ansatze der
Bildsemiotik zusammenzufihren, zu ordnen und in
Beziehung zu setzen. Es zeigt sich, dass Aspekte der
Semiotik spezifische Blickwinkel auf Bilder und deren
Analyse widerspiegeln, sodass sich Uber die Integra-
tion verschiedener Konzepte die Moglichkeit einer kon-
sistenten und umfassenden Analyse von Bildern ergibt.
Das Modell nutzt zum Beispiel die beiden grundlegen-
den Zeichenmodelle von de Saussure und Peirce. Mit
deren Hilfe kann etwa die Funktion von Bildemn in ihrer
Konstitution bzw. in Bezug zu ihren Rezipienten katego-
risiert werden.

Das Modell soll weiterhin aufzeigen, welche verschie-
dene Organisationslogiken sich fir Bilder aus der Semi-
otik ergeben. Es flihrt daher auch Mdglichkeiten auf,
Bilder syntaktisch (strukturell) sowie pragmatisch (kon-

textuell und kulturbezogen) zu analysieren und verbindet
dies mit weiteren Strukturansatzen. Uberdies wird im
Modell der Bezug zur Bildwahmehmung und -rezeption
hergestellt. Das Modell ist insgesamt als Entwurf zu ver-
stehen, welches der Kommunikationswissenschaft An-
regungen flr die Erforschung von Bildph&nomenen aus
dem semiotischen Blickwinkel geben kann.

Es legt dabei aber gleichzeitig die strittigen Punkte
innerhalb der Bildsemiotik offen. Fir die Kommunika-
tionsforschung kann es daher auch als AnstoB flr weit-
ere Vertiefungen verstanden werden. Weiterhin kann die
Kommunikationsforschung von dem integrativen Modell
profitieren, da die Semiotik als theoretisches Fundament
fur Bild- und Textmedien gleichermaBen herangezogen
werden kann. Die Beschaftigung der Kommunikations-
forschung mit ,multimedialen’, also Bild sowie Text um-
fassenden Inhalten, konnte mittels der Verwendung
einer Synthese semiotischer Ansatze weiterentwickelt
werden.

franziska.beetz@uni-erfurt.de
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POLITISCHER KANDIDATEN

sWhat is beautiful is good“ (Dion/Berscheid/Wals-
ter 1972) pointiert die Sozialpsychologie den Zusam-
menhang zwischen der visuellen Erscheinung eines
Menschen und der Fremdwahrmehmung seiner so-
zialen Identitat. Zur Validitat dieses Phanomens liegt
eine Vielzahl empirischer Arbeiten vor, deren Befun-
de zeigen: ,Als spezifische Facette des Humankapi-
tals* (Klein/Rosar 2005: 264) wird physische Attrak-
tivitat meist ahnlich eingeschatzt (Cunningham et al.
1995). Der Attraktivitéts-Stereotyp erstreckt sich nicht
nur auf sozial wiinschenswerte Eigenschaften wie Intel-
ligenz oder Selbstsicherheit (Feingold 1992), attraktive-
re Menschen, insbesondere Méanner (Sczesny 2003),
sind auch beruflich erfolgreicher (Biddle/Hamermesh
1998). Auch im politischen Kontext zeigt sich ein po-
sitiver Zusammenhang zwischen physischer Attraktivi-
tat und der Zuschreibung politischer Kompetenz (Klein/
Rosar 2005; Lewis/Bierly 1990), der sich mit zuneh-
mendem Informationsgrad relativiert (Curran/Kamps/
Schubert 2001). Unabhéngig von politischen Pradispo-
sitionen wird die Zuschreibung von Eigenschaften wie
Ehrlichkeit, Kompetenz oder Fihrungsstarke durch die
visuelle Identitat beeinflusst: ,How a political candidate
looks has a significant impact on that candidate's chan-
ces of being elected — style shapes image and image af-
fects the vote' (Rosenberg et al. 1986: 108).
Gleichwohl ist die Integration dieser Erkenntnisse in
Theorien des Wahlerverhaltens (ins. Columbia- und Mi-
chigan-Modelle) sowie die empirische Wahlforschung
(Maurer/Schoen 2010) nur zégerlich umgesetzt — was
nicht zuletzt die untergeordnete Bedeutung visueller
Kommunikation spiegelt (Muller 2007). Visuelle Charak-
teristika politischer Akteure werden in sozialpsychologi-
schen Modellen des Wahlerverhaltens oft unter Unpoli-
tisches subsumiert und mit geringer direkter Bedeutung

Stephanie Geise & Klaus Kamps

ENTWURF EINES MODELLS ZUM EINFLUSS DER VISUELLEN IDENTITAT

fur die Wahlentscheidung belegt (Brettschneider 2002).
Als bedeutsam gelten wahrgenommene Kompetenzen,
Integritat und Leadership-Qualitaten (ebd.) — wobei ver-
einfacht ein summarisch-kategoriales Wirkungsmodell
unterstellt wird, das Faktoren wie Attraktivitat oder Al-
ter aggregiert und den ,politischen’ Kategorien gegen-
Uberstellt.

Demgegeniiber lasst sich argumentieren, dass die
visuelle Identitat nicht nur direkt die Wahrnehmung und
Bewertung der sozialen Identitdt modellieren, sondern
auch indirekt einen vermittelten Effekt austben kann:
So zeigen Sigelman, Sigelman und Fowler (1987) bei
weiblichen Kandidaten einen indirekten Einfluss von At-
traktivitat auf die Electability vermittelt Uber wahrge-
nommene Weiblichkeit, Dynamik, ,Nettigkeit' und Al-
ter. Derartige indirekte Effekte werden bei bisherigen
Modellierungen kaum berticksichtigt (Curran/Kamps/
Schubert 2001) — obwohl plausibel ist, dass integrier-
te Modelle eine hohere Erklarungskraft erzielen drften.
Daher schlagen wir — ausgehend von einer Meta-Ana-
lyse des bisherigen Forschungsstands — eine Synthese
der summarisch-kategorialen Modelle vor, die die ver-
nachlassigte Dimension (direkter und indirekter) visuel-
ler Einflisse auf politische Entscheidungsprozesse in-
tegriert.

Im Vortrag wird dieser Modellentwurf zur Erklarung
des Einflusses visueller Kandidatenportraits auf die Be-
wertung und Wahlbarkeitseinschatzung dieser Kandi-
daten auf Basis der synthetisierten theoretischen wie
empirischen Forschungsergebnisse hergeleitet. Dabei
werden die einzelnen Wirkungsebenen exemplarisch il-
lustriert. AbschlieBend wird (auch vor dem Hintergrund
einer umfassenden Methoden-Kritik) ein  Untersu-
chungsdesign zur empirischen Uberpriifung des pra-
sentierten Modells vorgeschlagen.
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ASTHETISCHEN IDENTITAT
Clemens Schwender

Menschen nutzen asthetische Mittel als Ausdruck ihrer
|dentitat. Kleidung, Mébel und Fahrzeuge haben zwar
hohe Funktionalitat, Kaufentscheidungen werden aber
oft nach sthetischen Kriterien getroffen. Die Asthetik
dient demnach einer Botschaft, die sowohl die eigene
Individualitat, als auch die Gruppeneinbindung signali-
sieren kann. Medieninhalte — allen voran Filme und Mu-
sik — haben zudem die Fahigkeit, auch moralische Werte
und Weltsichten darzustellen. Man kann sie wie ein Aus-
héngeschild nutzen, um anderen die eigenen Positionen
zu vermitteln. Da die Bestimmung von moralischen und
asthetischen Werten so umfassend ist, kann man von
einer moralisch-dsthetischen Identitat sprechen (Hoff-
mann und Schwender 2007). Nach bisherigen Unter-
suchungen bildet sich die moralisch-asthetische Iden-
titat im spaten Jugendalter bis in die Postadoleszenz.
Holbrook und Schindler (1994 und 2003) konnten dies
fir Musikgeschmack finden, Hoffmann und Schwender
(2007) bestatigten dies durch vergleichbare Ergebnis-
se fur die Identifikation des Lieblingsfims. Auch Prom-
mers medienbiografische Forschung weist darauf hin,
dass Medienbewertung und die Entwicklung von Prafe-
renzen als Suche nach Identitdt und Bedeutung aufge-
fasst werden kénnen (Prommer 1999),

Medieninhalte haben damit fir Individuen eine wich-
tige Funktion zur Entwicklung und dem Signalisieren
von |dentitat. Wie diese Bedeutungszuweisung vonstat-
ten geht, welche Aspekte genutzt werden, was als Be-
deutung konturierend erlebt wird, ist methodisch jedoch
schwer zu ermitteln.

Gerald Cupchik stellte auf einer Tagung in Benasque
ein Verfahren vor, das vielversprechend fir die anste-
henden Fragen eingesetzt werden kann. Das Erleben
von visuellen Ereignissen — gleichgiltig, ob als Bilder in
Zeitungen, Blchemn oder in Museen oder als Bewegt-

COLORCODING ALS METHODE ZUR ERMITTLUNG DER

bild auf der Leinwand oder auf dem TV- oder Compu-
ter-Bildschirm — ist immer von subjektiven Erfahrungen
begleitet. Das Erfassen der Erfahrungen, wie sie sich in
Erzahlungen niederschlagen kénnen, stellt hohe metho-
dische Anforderungen. In meinem Vortrag mdchte ich
das Verfahren des Colorcoding, das subjektive qualita-
tive Aussagen zu quantitativen Daten zusammenfassen
kann, vorstellen und exemplarisch testen.

Das Verfahren basiert auf der Analyse von Protokol-
len von Erzahlungen (Begriffe wie ,Interview' oder ,Be-
richt’ passen hier nicht, da die Darstellungen sehr offen
und ungesteuert angelegt sind. Passend wére der eng-
lische Ausdruck ,narrative’), was erleichtert wird, wenn
eine Farbcodierung (,Color Coding‘) verwendet wird.
Dadurch kann das Codiersystem leichter fir alle Pro-
tokolle durchgehalten werden, und auBerdem kann die
Kategorienanwendung der verschiedenen Protokolle
leicht verglichen werden (Hilscher/Cupchik 2011).

Um das Verfahren fir die Identitatsbildung von As-
thetik und Moral zu testen, wurden studentische Ver-
suchspersonen gebeten, Werbeclips mitzubringen, die
fir sie Bedeutung haben, um dann alles aufzuschrei-
ben, was fir diese Bedeutung relevant war. Der Begriff
der Bedeutung wurde dabei nicht genauer definiert und
konnte offen interpretiert werden. Die Ergebnisse zei-
gen, dass die Konstrukte auf relativ wenigen Parame-
tern beruhen: Immer wieder genannt wurden Bezlge
auf Charaktere, auf Story, auf Marke, zum Kontext, in
dem der Clip rezipiert wurde, persénlicher Bezug (eige-
nes Erleben oder Erinnerung). Diese Daten lassen sich
sowohl auf die Inhalte beziehen als auch auf soziodemo-
grafische Daten.
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Stefan Meier

Der Beitrag hat zum Ziel, eine methodisch-methodo-
logische Kopplung der Konzepte Identitat, Kultur und
Bildlichkeit Uber den Begriff des visuellen Stils vorzu-
nehmen, wobei die bildliche Darstellung im Sinne des
Tagungskonzeptes den Ausgangspunkt bildet. Dies soll
erreicht werden, indem zum einen ein kultursoziologisch
orientierter, (sozio-)semiotischer Stilbegriff (van Leeu-
wen 2005) auf konzeptueller Ebene mit einem bildwis-
senschaftlichen Stilbegriff gekoppelt wird. Zum ande-
ren sollen auf methodischer Ebene konkrete Vorschlage
fr ein qualitatives Verfahren einer Stilanalyse bildlicher
Darstellungen vorgestellt werden, das zur Herausarbei-
tung visueller ldentitatskonstruktionen als mediale Prak-
tiken geeignet ist. Dies wird beispielhaft anhand ganz
unterschiedlicher Praxisfelder vorgestellt. So stehen die
visuelle Inszenierung von Essen und Kéchen in Koch-
shows und Kochblichern sowie die visuelle Inszenie-
rung von Politikern und Demonstranten in Online- und
Fernseh-Berichterstattung im stilanalytischen Fokus.
Die vermeintliche kulturelle Ferne beider Gegenstand-
bereiche ist bewusst gewahlt, um die breite methodi-
sche Anwendbarkeit stilanalytischer Fragestellungen zur
Operationalisierung visueller Inszenierungen und Ste-
reotypisierungen (vgl. Petersen/Schwender 2009) als
Bestandteil identitatsstiftender Praktiken einer visual
culture (vgl. Holert 2009) darzustellen. Dabei wird zu-
dem dem Umstand Rechnung getragen, dass Visuali-
tat zunehmend als Koharenzmittel fur eine transmediale
convergence culture (Jenkins 2008) dient.

In jlngster Zeit erhalt der Stil-Begriff in einer sozi-
al- und kulturwissenschaftlichen Forschung eine neue
Beachtung (vgl. Willems 2009; Bleicher/Link/Tinchev
2010). Stil lasst sich dabei allgemein als kommunika-
tive Gestaltung von Zeichenhaftem verstehen, um (so-
ziale) Identitat, Zugehorigkeit und Abgrenzung zu mar-

VISUELLE STILANALYSE. METHODISCH-METHODOLOGISCHE
VORSCHLAGE ZUR QUALITATIVEN UNTERSUCHUNG IDENTITATS-
STIFTENDER BILDINSZENIERUNGEN

kieren. Seine methodische Operationalisierung flr eine
kommunikationswissenschaftlich motivierte qualitative
(Bild-)Medienanalyse steht jedoch noch aus. Der Vor-
trag mochte hierflr inspirierend wirken.

Stil als identitatsstiftendes, musterhaftes Inszenie-
ren ist aus soziosemiotischer Perspektive analytisch in
drei Kategorien zu unterteilen: Der individuelle Stil mar-
kiert die wenig intentionale, physisch und psychisch be-
dingte AuBerungspraxis wie beispielsweise die Formung
einer individuellen Handschrift. Der soziale Stil ist die
nicht intentionale, sozialisierungsbedingte habituelle Au-
Berungspraxis (vgl. Bourdieu 1983). Das Konzept des
Lifestyles verbindet nunmehr diese beiden Stil-Prakti-
ken zu einer intentionalen und adressatenorientierten
(visuellen) Ausdruckspraxis mittels soziokulturell se-
mantisierter (visueller) Zeichenressourcen. Ressourcen
sind dabei auf der Bildinhaltsebene die konzeptorientier-
te bzw. symbolzeichenhafte Auswahl bestimmter Motive
(Personen, Kleidung, lokaler Kontext etc.), deren spezi-
fische kommunikative Formung bzw. Inszenierung durch
Kamerahandlungen (Perspektive, Fahrten, Farb- und
Formgebungen, etc.) zur Beziehungsstiftung zwischen
Bildinhalt und Rezipient sowie die kommunikative Ver-
knupfung und Platzierung der Bildinhalte zur Markierung
von Nahe, Distanz, Zugehdrigkeit, Dominanz etc. Zur
Plausibilisierung von gruppen- und kulturspezifischen
|[dentitatskonstruktionen, die mittels dieser visuellen und
medialen Ressourcen zum Ausdruck kommen, sind im
weiteren Schritt transmediale Vergleiche vorzunehmen,
die hinsichtlich bestimmter visueller Stilisierungen Ahn-
liches fokussieren (vgl. Meier 2007). So Iasst sich an-
hand der Gestaltungsweisen bestimmter Kochbicher
hinsichtlich Motiv- und Kontextwahl Ahnlichkeiten fest-
stellen wie die Prasentation von Essen und dem Koch.
Allerdings lieBe sich bei der Kleidung der Kéche z.B. von

Jamie Oliver (legere StraBenkleidung) und Johann Lafer
(weiBe Berufskleidung) unterschiedliche Lifestyles bzw.
identitatsstiftende Anspielungen auf bestimmte kulturel-
le Praktiken ermitteln. Der Vortrag wiirde diese Konzep-
te und das qualitative Analysevorgehen weiter differen-
zieren und spezifizieren.
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PROTESTBEWEGUNGEN
Sebastian Gerth

Die Generierung von Erfahrungs- und Wissensrau-
men Uber die (Digitalmedien-)Kultur ist neben kinstle-
rischen und dokumentarischen Bildprodukten verstérkt
auf analytische Methoden angewiesen (vgl. Grittmann
2001; Muller 2003, 2007; Grittmann/Amman 2009).
Im Gegensatz zu den Analysemdglichkeiten verbaler
Kommunikationsinhalte existiert jedoch kein fundiertes
methodisches Instrument, mit dem inhaltliche und for-
male Bildmerkmale als Analyseeinheit gleichermafen
systematisch erfasst und quantitativ ausgewertet wer-
den konnten (vgl. ebd.). An diesem Punkt knupft das
Forschungsprojekt an und wird einen Ansatz aufzeigen,
wie diesem Desiderat begegnet werden kann. Das Ziel
ist die Entwicklung einer empirischen Bildinhaltsanaly-
se mit anschlieBender Anwendung auf die Bildberichter-
stattung Uber Protestbewegungen in diversen Leitmedi-
en aus dem Online-Bereich. Zentral sind darlber hinaus
die Ergriindung der Funktions- und Wirkungslogik vi-
sueller Kommunikation (vgl. z.B. Geise 2011) sowie
die Charakterisierung visueller Phanomene (vgl. Mdller
2003). Das Forschungsprojekt leistet demnach einen
Beitrag zur kommunikationswissenschaftlichen Metho-
denentwicklung fur die weitgreifende Untersuchung des
Fotojournalismus sowie zum Verstandnis einzelner Bil-
der, Bildklassen und z.T. spezifischer Bildfunktionen.

Es wird gezeigt werden, wie sich Bilder ganzheitlich
und standardisiert untersuchen lassen. Dabei wird das
Untersuchungsdesign vor die Problematik der Identifi-
kation relevanter Determinanten sowie die geeignete
Operationalisierung zur Variablenanalyse gestellt. Ins-
besondere die schwere Quantifizierbarkeit des Visuel-
len und die Problematik der Identifikation und Verbali-
sierung von Bildinhalten spielen eine abtragliche Rolle
bei der Untersuchung von bildlichen Informationen (vgl.
Knieper 2005; Grittmann 2001; Wilking 1990). Um

VISUAL CONTENT ANALYSIS. ENTWICKLUNG EINER EMPIRISCHEN
BILDINHALTSANALYSE AM BEISPIEL VON PRESSEFOTOGRAFIEN ZU

dieser Problematik entgegenzutreten, ist zundchst die
Konstruktion eines umfangreichen, theoretischen Rah-
mens notwendig. Die Schwerpunkte bilden hierbei Spe-
zifika der Fotografie und des Bildjournalismus mit be-
sonderer Berlcksichtigung der Nachrichtenwerttheorie,
gestaltpsychologischer und -philosophischer Ansatze,
sowie in Anlehnung an Geise (2011) Prozesse der (vi-
suellen) Informationswahrnehmung und -verarbeitung
und spezifische Theorien zu Bildwahrnehmung, -beur-
teilung und -verstehen. Das Fundament und damit die
entscheidende Klammer hierbei bilden Gedachtnispro-
zesse. Deren Thematisierung wird den Weg zu kogniti-
onspsychologischen Theorien zur Kategorisierung, Pro-
totypisierung und zur Schema-Theorie sowie dem Visual
Framing ebnen.

Die methodische Kombination aus induktiver Bild-
klassifizierung und Bildtypenbildung (Schritt 1), teilstan-
dardisierten Interviews zur Charakterisierung der Bild-
typen aus Rezipientensicht (Schritt 2) und quantitativer
Inhaltsanalyse zur Uberprifung der Reprasentanz der
Bildtypen(-merkmale) in der Bildberichterstattung Uber
Protestbewegungen (Schritt 3) dient als empirische Ba-
sis. Die Methodenschnittstelle bildet hierbei das Verfah-
ren der lkonografie (vgl. Diers 1997; Panofsky 1994a,
1994b), welche insbesondere Schritt 2 stitzen wird.
Somit wird erstens dem Umstand Rechnung getragen,
dass es sich um einen unbekannten Untersuchungsge-
genstand handelt, der fir die Identifikation unbekann-
ter Variablen eine explorative Vorgehensweise erfordert.
Zweitens liegt dem Design keine Einzelbildanalyse zu-
grunde, deren Erkenntnisse ,nur' singular verwendbar
sind. Drittens erfolgt eine Charakterisierung der Bildty-
pen durch den Nutzer und nicht, wie bei vielen kommu-
nikationswissenschaftlichen Studien Ublich, durch den
Forscher. Die Kombination von lkonografie und quan-

titativer Inhaltsanalyse (z.B. Frih 2007; Merten 1995;
Rossler 2005) mindet im Ansatz der quantitativen Bild-
typenanalyse (Grittmann/Ammann 2009), der Grundla-
ge fur die zu entwerfende visuelle Inhaltsanalyse [Visu-
al Content Analysis (VCA)]. Insbesondere die Parallelitat
der verfolgten systematischen Erfassung von Bildinhal-
ten und -charakteristika, deren Typologisierung sowie
Sondierung in der Bildberichterstattung innerhalb einer
Untersuchung ist innovativ und wird den Kern des Vor-
trages bilden.
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